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ANALIZA PIETELOR VITIVINICOLE GLOBALE SI MARKETING

1. Date despre disciplind/modul

Facultatea Tehnologia Alimentelor
Catedra/departamentul | Oenologie si Chimie
Ciclul de studii Ciclul 11, Masterat
Programul de studiu Oenologie, Enoturism si Piete Vitivinicole 90 ECTS si 120 ECTS, Master
profesional
Anul de studiu Semestrul Tip de Categoria Categoriade | Credite
evaluare formativa optionalitate ECTS
I I 5
2. Timpul total estimat
. Din care
T;I?r:l?lrglen Ore auditoriale ' L_ucrul inqlividu_al
invatimant curs Seminar Proiect de Studiul mat(_arlalulm Pregéti;g
an teoretic aplicatii
150 20 20 - 110 20

3. Preconditii de acces la disciplind/modul

Conform planului de invatamant

Initiere in specialitate, chimie anorganica si analitica, microbiologie
generald, microbiologie speciald, biochimie, tehnologia generald a
produselor alimentare, viticulturd, vinificatie primarda, economia
intreprinderii, vinificatie secundara, managementul intreprinderii,
vinificatie speciala, analiza senzoriala.

Conform competentelor

Aspecte istorice privind cultura vitei de vie si a vinului in lume si pe
meleagurile noastre; starea sectorului vitivinicol pe plan mondial si
in Republica Moldova; lumea vinului (lumea veche si lumea noua a
vinului); pietele de desfacere ale vinurilor moldovenesti; promovarea
imaginii vinului moldovenesc si desfacerea productiei vinicole;
statistica vinurilor in Republica Moldova si evolutia cerintelor
pietelor privind calitatea vinurilor produse;

4. Conditii de desfasurare a procesului educational pentru

Curs Pentru prezentarea materialului teoretic in sala de curs este nevoie de proietor si
calculator. Nu vor fi tolerate intarzierile studentilor, precum si convorbirile telefonice
n timpul cursului.

Seminar Lucrérile practice sunt corelate cu materia predata la curs si acopera necesarul de

cunostinte Tn managementul si marketingul din sectorul vitivinicol, legislatia agro-
alimentara si documente normative pentru produse vitivinicole, organizarea
exportului, prestarea serviciilor de enoturism.

Studentii vor dezvolta capacitatea de a evidentia documentele esentiale pentru

organizarea exportului produselor vitivinicole; studierea pietelor de desfacere,
organizarea enoturismului si turismului rural.
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5. Competente specifice acumulate

Competente
profesionale

CPMI1. Utilizarea adecvatd a notiunilor specifice viticulturii si oenologiei,
businessului 1n sectorului vitivinicol si a enoturismului §i sigurantei alimentare.
Dobandirea de aptitudini, abilitati si valori practice necesare in domeniul profesional.

Asigurarea cunostintelor necesare privind organizarea afacerilor in domeniul
vitivinicol, cat si a gestionarii exportului produselor vitivinicole.

Aplicarea unor principii si metode de organizare a afacerilor si a enoturismului si a
turismului rural din ramura vitivinicola.

CPM2. Planificarea, organizarea metodologei cercetarilor stiintifice in domeniul
calitatii si sigurantei produselor vitivinicole.

Definirea si descrierea proceselor de cercetare in siguranta produselor vitivinicole.
Aplicarea unor principii §i metode de Imbunatatire continud a bunelor practici
referitoare la piata vitivinicola.

Explicarea si interpretarea conceptelor, proceselor, modelelor si metodelor specifice,
a actelor normativ-legislative in domeniul oenologiei si a organizarii pietei
vitivinicole. Capacitatea de a lucra in echipa.

CPMa3. Realizarea si perfectionarea controlului conformitatii produselor vitivinicole
in toate fazele de productie si marketing.

Utilizarea de metode adecvate pentru imbunatatirea proceselor tehnologice din
industria vitivinicola.

Aplicarea actelor normative si legislative pentru evaluarea si aprecierea cerintelor
clientilor si demonstrare conformitatii produselor vitivinicole.

CPMS5. Asigurarea managementului, marketingului privind dezvoltarea afacerilor in
sectorul vitivinicol si a enoturismului a tehnologiilor specifice de marketing pentru
pietele de desfacere a produselor vitivinicole.

Competente
transversale

CT1. Aplicarea principiilor, normelor s i valorilor eticii profesionale de inginer
in cadrul propriei strategii de munca calificatd sieficienta.

6. Obiectivele disciplinei/modulului

Obiectivul general

Cunoasterea de catre masteranzi a legislatiei agroalimentare in domeniul
vitivinicol, managementul, marketingul produselor vitivinicole si organizarea
pietei vitivinicole la nivel Mondial, UE, CSI. si Local;

Obiectivele specifice

Cunoagsterea de catre masteranzi a documentatiei normative in domeniul
vitivinicol, managementul, marketingul produselor vitivinicole si diversificarii
pietei vitivinicole la nivel Mondial, UE, CSI si Local;

Cunoasterea de catre masteranzi a metodologiei de verificare a calitatii si
inofensivitatii produselor vitivinicole in vederea organizarii pietei vitivinicole la
nivel Mondial, UE ,CSI si Local,;

Cunoagsterea de catre masteranzi a actelor legislativ-normative referitor in
vederea organizarii pietei vitivinicole la nivel Mondial, UE, CSI, Local;
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Cunoasterea de catre masteranzi a modului de aplicare pentru obtinerea
proiectelor de sustinere a afacerilor din sectorul Vitivinicol;.
Cunoasterea de catre masteranzi a modului de gestionare a proiectelor de

sustinere a bussinesului vitivinicol, enoturismului si turismului rural.

7. Continutul disciplinei/modulului

Tematica activitatilor didactice

Numairul de ore

invatamant
cu
frecventa

invatamant
cu frecventa
redusa

Tematica cursului

T.1. Managementul afacerilor in viticulturd. Principii si modalitati privind
initierea si organizarea afacerilor in domeniul vitivinicol. Sustinerea
financiara a investitiilor in sectorul vitivinicol. Recomandari practice

privind organizarea afacerilor in domeniul vitivinicol.

4

T.2. Piata mondiala a vinului si analiza ei. Piata mondiala si piata vinurilor
din Republica Moldova. Piata interna si specificul ei. Particularitatile
pietei de desfacere din CSI. Piata tarilor occidentale. Exportul
productiei vitivinicole moldovenesti. Sugestii si masuri privind
cucerirea de noi piete de desfacere a produselor vitivinicole.

T.3. Bussines-planul. Partile componente ale Bussines-planului afacerilor in
domeniul vitivinicol. Investitii capitale pentru infiintarea si exploatarea

plantatiilor viticole.

T.4. Conceptul si natura marketingului. Notiuni preliminare. Industria
studiaza consumul. Cercetarile de marketing si etapele lor. Strategia

actiunilor marketingului.

T.5. Marketingul in filiera vitivinicold. Notiuni generale. Elementele de
bazd. Particularititile marketingului la intreprinderile vinicole.
Cunoasterea pietei (vanzari directe, circuit traditional, circuitul
distributiei in masa). Adaptarea la piata in functie de tipul ei. Vanzarile
directe la producator (a la cave). Piata circuitului traditional. Specificul
circuitului distributiei Th masa Piata de export.

Total curs:

20

Tematica seminarelor

LP1. Metodele cantitative in marketing. Metode statistice. Sondajele.
Limitele de siguranta ale procentelor. Statistica fara cifre. Cuantificarile
testelor conjuncturale. Metode econometrice.

LP2. Dezvoltarea si introducerea noilor produse. Politica produsului si
obiectivele sale. Circuitul vietii produselor. Tnnoirea gamei produselor prin
perfectionari si adaptari. Produsele noi si succesul intreprinderii.
Sincronizarea cercetarii-dezvoltarii cu studiile de marketing. Cercetarile de
marketing si previziunile tehnologice. Studierea preferintelor
consumatorului. Modele pentru studierea gradului de raspandire a noilor
produse.

LP3. Adaptarea produsului la piata. Politica preturilor. Adaptarea la piata
de vanzare directa a produselor vitivinicole (produs, pret si cai de
comunicare). Adaptarea la circuitul traditional (case de comert,
comerciantii cu amanuntul, circuitul HoReCa). Adaptarea la piata
distributiei in masa. Elemente de marketing francez ce pot fi autilizate pe
piata moldoveneasca.

LP4. Publicitatea si suporturile ei: comunicatiile de masa. Publicitatea ca
proces de comunicare, sursa si conducta de transmisie a mesajului si
destinatarul.
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LP5. Studiu de caz de comercializare a vinurilor prin diferite tehnici de
marketing. Comercializarea vinurilor moldovenesti IGP si DOP pe pietele 4 i
externe. Marcile comerciale, rolul lor, mentinerea si dezvoltarea notorietatii

lor de cétre producator si protectia juridica a marcilor.

Total seminare: 20
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9. Evaluare
Periodica Curenti Studiu individual | Proiect/teza Examen final
EP1 EP 2
15% 15% 15% 15% - 40%

Standard minim de performanta
Prezenta si activitatea la prelegeri si seminare
Obtinerea notei minime de ,,5” la fiecare dintre evaluari si lucrari practice




Cod: FD/M 8.1

[35Y

%TJMI: FISA DISCIPLINEI Editia

Revizia
UKIVERSITATEA TERRCE

ANELEE Pagina




